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1 Цель и задачи освоения дисциплины 

 

Цель (цели) освоения дисциплины: 

Обучить студентов теоретическим основам и практическим навыкам и 

методам проведения маркетинговых исследований с целью снижения 

неопределенности, сопутствующей принятию маркетинговых решений. 

Задачи:  

 обеспечить понимание студентами роли маркетингового подхода и 

маркетинговых исследований в деятельности предприятия, особенно при 

разработке стратегии его развития; 

 научить студентов методам и процедурам проведения комплексных 

маркетинговых исследований; 

 сформировать маркетинговый подход к проблеме изучения внешней 

среды предприятия; 

 научить студентов приемам изучения внутренней среды предприя-

тия, оценки его интеллектуального, технологического и производственного 

потенциалов, определения слабых и сильных сторон, реальных и потенци-

альных возможностей, конкурентоспособности предприятия; 

 осознание социальной значимости логистики, воспитание деловой и 

нравственной культуры. 

 

2 Требования к результатам обучения по дисциплине  

 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих 

результатов обучения 

 

Код  

компетенции  

Содержание  

компетенции (или еѐ 

части) 

Индикаторы компетенций 

Планируемые 

результаты обучения 

по дисциплине, 

характеризующие 

этапы формирования 

компетенций 

ПК-1 Способен к принятию 

эффективных 

управленческих решений, 

оперативно принимать и 

реализовывать 

управленческие решения, 

в том числе 

стратегические с учетом 

современных 

маркетинговых и 

логистических 

технологий; 

ИПК-1.1 Знает методы 

принятия управленческих 

решений  

ИПК-1.2 Умеет принимать 

управленческие решения 

ИПК-1.3 Владеет 

технологиями принятия 

управленческих решений 

Знать: 

- современные 

методы 

экономического 

анализа, 

математической 

статистики и 

эконометрики 

Уметь: 

- работать с 

национальными и 

международными 

базами данных с 

целью поиска 

необходимой 
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информации об 

экономических 

явлениях и 

процессах 

Владеть: 
- навыками 

применения 

продвинутых 

инструментальных 

методов 

экономического 

анализа 

 

3 Структура и содержание дисциплины  

3.1 Структура дисциплины 

3.1.1 Заочная форма обучения 

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы (144 

академических часа). 

 

Вид работы 

Трудоемкость, 

академических 

часов 

3 семестр всего 

Общая трудоѐмкость 144 144 

Контактная работа:  14 14 

Лекции (Л) 4 4 

Практические занятия (ПЗ) 10 10 

Промежуточная аттестация (зачет) 9 9 

Самостоятельная работа: 121 121 
- выполнение тестовых заданий; 

- выполнение аналитических заданий; 

- подготовка к практическим занятиям; 

- самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала, 

подготовка к практическим занятиям, работа с Интернет-ресурсами) 

40 

20 

30 

31 

40 

20 

30 

31 

Вид итогового контроля  экзамен экзамен 

 

Разделы дисциплины, изучаемые в 3 семестре 

 

№ 

раздела 
Наименование разделов 

Количество часов 

всего 

аудиторная 

работа 
внеауд. 

работа 
Л ПЗ 

1 Фирма в теории отраслевых рынков  2 4 60 

2 Дифференциация товара, структура рынка и 

конкуренция 

 2 6 61 

 Итого:  4 10 121 
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3.2 Содержание разделов дисциплины 

 

Раздел 1. Фирма в теории отраслевых рынков 

 

Тема 1.1 Конкуренция и монополия 

Отраслевой рынок. Понятие, задачи исследования. Историческое 

развитие теории отраслевых рынков. Микроэкономическая теория и теория 

цен в теории отраслевых рынков. Современные направления в теории 

отраслевых рынков. Гарвардская и чикагская школы. Методологические 

отличия. Базовая парадигма гарвардской школы «Структура – поведение – 

результативность». Теория квазиконкурентных рынков. Потенциальная 

конкуренция как принципиально новый подход в позитивном и нормативном 

анализе рыночных структур. Фирма как агент рынка и ее влияние на 

отраслевую деятельность. Поведение фирмы в рыночной среде. Пассивное и 

активное поведение фирмы. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке. 

Теория игр и развитие представлений о структуре рынков. Современная 

теория фирмы. Объяснение особенностей поведения фирм на отраслевых 

рынках. 

 

Тема 1.2 Структура отрасли. Рыночная концентрация и 

монопольная власть 

Структура отраслевого рынка. Факторы, определяющие структуру 

отраслевого рынка. Концентрация рынка. Оценка уровня концентрации на 

отраслевых рынках. Система требований к индексам концентрации. Кривые 

концентрации. Коэффициенты концентрации. Индекс Херфиндаля-

Хиршмана. Дисперсия рыночных долей и логарифмов рыночных долей. 

Индекс энтропии. Индекс Ханна и Кея. Классификация отраслей по уровню 

концентрации. Определение барьеров входа на рынок и выхода с рынка. 

Виды нестратегических барьеров. Виды стратегических барьеров. 

Статистические показатели оценки уровня барьеров входа выхода. 

Эффективность политики создания отраслевых барьеров. Классификация 

отраслевых рынков по высоте и эффективности барьеров. Сравнительный 

анализ возможных барьеров входа фирм на рынок. Роль рынка капитала в 

создании барьеров входа на товарный рынок. 

 

Раздел 2. Дифференциация товара, структура рынка и 

конкуренция 

 

Тема 2.1 Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения 

Понятие вертикальной интеграции и вертикальных ограничений. 

Стимулы к вертикальной интеграции. Вертикальная интеграция как источник 

монопольной власти. Вертикальные взаимодействия в обществе (на примере 

разных отраслей). Виды вертикальной интеграции. Формы вертикальных 

ограничений на рынках: нелинейные цены, поддержание 
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максимальной/минимальной цены, количественное фиксирование объема 

товара, система «исключительной территории», ограничение числа 

дистрибьюторов, совместное финансирование усилий по продвижению 

товара, связанные продажи. Оценка последствий вертикальной интеграции 

для экономики: изменение эффективности функционирования, 

технологические изменения, вертикальный внешний эффект, горизонтальный 

внешний эффект. Особенности вертикальных отношений в России. 

Альтернативные формы расчетов как фактор вертикальной интеграции. 

Зарубежный опыт государственной политики по отношению к вертикальной 

интеграции. Квазиинтеграция. 

 

Тема 2.2 Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение 

фирм на рынке 

 

Классические модели олигополии. Классификация некооперативных 

стратегий поведения. Парадокс Бертрана. Модель Бертрана с 

дифференцированным продуктом. Модели Эджворта, Курно, Штакельберга. 

Лидерство по Штакельбергу, как источник информации о рынке. 

Кооперативные модели поведения олигополистов. Понятие картельного 

соглашения. Причины возникновения картелей. Стимулы к нарушению 

картельного соглашения. Факторы, облегчающие сохранение картеля. 

Методы, предотвращающие нарушение картельного соглашения и 

социальные издержки картелизации. 

 

Тема 2.3 Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на 

рынке 

Понятие ценовой дискриминации. Мотивы и условия эффективности 

ценовой Типы ценовой дискриминации: совершенная ценовая 

дискриминация, ценовая дискриминация в зависимости от объема покупки, 

ценовая дискриминация по группам потребителей. Экспорт как метод 

ценовой дискриминации третьего типа. Практика ценовой дискриминации: 

связанные продажи, определение комбинаций объема покупки – цены, 

сезонное ценообразование, скидки как метод ценовой дискриминации в 

российской торговле и промышленности, межвременная дискриминация. 

Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние. 

Воздействие на распределение доходов, на экономическую эффективность, 

на конкуренцию. Антитрестовская политика в отношении ценовой 

дискриминации. 

 

3.3 Практические занятия (семинары) 

3.3.1 Заочная форма обучения 

Практические занятия (семинары) 3 семестр 
№  

занятия 

№  

раздела 
Тема 

Кол-во 

часов 
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Семестр 3 

1-2 1 Фирма в теории отраслевых рынков 4 

3-5 2 Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция 6 

  Итого: 10 

 

4 Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

4.1 Основная литература 

1. Экономика отраслевых рынков / Под ред. Пахомова Н. В., Рихтер К. 

К. – Санкт-Петербургский государственный университет. – 640 с. — 

(Научная мысль). - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/document?id=374008 

2. Розанова, Н. М.  Теория отраслевых рынков в 2 ч. Часть 1 : учебник 

для вузов / Н. М. Розанова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 345 с. — (Научная мысль). - Текст : 

электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/document?id=374008https://urait.ru/bcode/530243 

 

4.2 Дополнительная литература 

1. Лысенко, Н. Н. Экономика отрасли : учебное пособие / Н. Н. 

Лысенко. – Южно-Сахалинск : СахГУ, 2020. – 282 с. — (Научная мысль). - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/document?id=344571 

2. Экономика предприятия (организации) [Электронный ресурс] : 

учебное пособие. – Эл. изд. - Электрон. текстовые дан. (1 файл pdf: 501 с.). - 

Нижний Новгород: НОО "Профессиональная наука", 2018. – (Научная 

мысль). - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/document?id=419241 

 

4.3 Периодические издания 

1. Научно-аналитический журнал «Актуальные проблемы 

социально-экономического развития России // http://apdr.ru/ 

2. Научный журнал «Азимут научных исследований: 

экономика и управление»// http://napravo.ru/zhurnal-ani-ekonomika-i-

upravlenie-journal-asr-economics-and-management/  

3. Экономика и управление: научно-практический журнал // 

http://inefb.ru/econuprav-ufa/ 

4. Международный научно-практический журнал «Journal of 

Economic Regulation / Вопросы регулирования экономики» // 

http://www.hjournal.ru/journals/journal-of-economic-regulation.html 
 

4.4 Интернет-ресурсы 

1. Официальный сайт Министерства экономического развития РФ // 

URL: www.economy.gov.ru 

 

https://znanium.com/catalog/document?id=374008
http://apdr.ru/
http://napravo.ru/zhurnal-ani-ekonomika-i-upravlenie-journal-asr-economics-and-management/
http://napravo.ru/zhurnal-ani-ekonomika-i-upravlenie-journal-asr-economics-and-management/
http://inefb.ru/econuprav-ufa/
https://www.akc.ru/itm/journal-of-economic-regulation-voprosy_i-regulirovaniy_a-y_ekonomiki/
https://www.akc.ru/itm/journal-of-economic-regulation-voprosy_i-regulirovaniy_a-y_ekonomiki/
http://www.hjournal.ru/journals/journal-of-economic-regulation.html
http://www.economy.gov.ru/
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2. Официальный сайт Министерства экономического развития 

Республики Башкортостан//URL: www.minecon.bashkortostan.ru 

3. Официальный сайт Федеральной службы государственной 

статистики// URL: www.gks.ru 

 

4.5 Методические указания к практическим занятиям (семинарам) 

  

 Практические занятия (семинары) необходимы для контроля 

преподавателем подготовленности магистрантов; закрепления изученного 

материала; приобретения опыта устных публичных выступлений, ведения 

дискуссии, в том числе аргументации и защиты выдвигаемых положений и 

тезисов.  

Подготовка магистранта к занятию осуществляется на основании задания 

(плана семинара), которое разрабатывается преподавателем на основе 

рабочей программы и доводится до сведения магистранта своевременно. При 

подготовке магистранту необходимо усвоить основные вопросы темы 

семинара. На практических занятиях детально изучаются вопросы, указанные 

в программе. Практическим занятиям предшествует самостоятельная работа 

магистрантов, связанная с освоением лекционного материала и материалов, 

изложенных в учебниках и учебных пособиях, а также литературе, 

рекомендованной преподавателем.  

Необходимо помнить, что качество полученного образования в немалой 

степени зависит от активной роли самого обучающегося в учебном процессе. 

Обучающийся должен быть нацелен на максимальное усвоение подаваемого 

лектором материала, после лекции и вовремя специально организуемых 

индивидуальных встреч он может задать лектору интересующие его вопросы.  

В целях успешной подготовки и проведения практических занятий, а также 

эффективного самостоятельного изучения рекомендованных тем 

обучающимся необходимо соблюдать следующие основные методические 

положения. 

Практическому занятию должно предшествовать ознакомление с лекцией на 

соответствующую тему, учебной и дополнительной литературой. 

Желательно работу по подготовке к практическому занятию выполнять 

письменно в отдельной тетради. 

Формами работы на практических занятиях могут быть: сообщения, доклады, 

опросы, решение задач, работа с сайтами.  

 Одна из эффективных форм освоения учебного материала – это подготовка 

сообщений. Сообщение – это самостоятельная работа, анализирующая и 

обобщающая публикации по заданной тематике, предполагающая выработку 

и обоснование собственной позиции автора в отношении рассматриваемых 

вопросов. Написанию сообщений предшествует изучение широкого круга 

первоисточников, монографий, статей, обобщение научных точек зрения. 

Рекомендуемое время сообщения – 10-12 минут.  

http://www.gks.ru/
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В отдельных случаях по поручению преподавателя магистранты готовят 

выступления, в которых особое внимание должно быть уделено 

дискуссионным вопросам, отражена современная практика развития 

института реализации и защиты прав человека. 

Важным является приобщение обучающихся к научно-исследовательской 

деятельности. Процесс становления ученых находится в прямой зависимости 

от степени их участия в ней, т.е. от предшествующего развития творческих 

способностей и исследовательских навыков. Большую пользу может 

принести участие в проводимых научно-практических конференциях. 

БАГСУ приветствуется и поощряется подготовка и публикация 

обучающимися научных статей.  

 

4.6 Программное обеспечение, профессиональные базы данных и 

информационные справочные системы современных информационных 

технологий 

Академия на законном основании располагает материально-

техническим обеспечением образовательной деятельности (помещениями и 

оборудованием) для реализации дисциплины. 
Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения 

учебных занятий (включая проведение текущего контроля успеваемости) и 

промежуточной аттестации, предусмотренных по дисциплине, оснащенные 

оборудованием и техническими средствами обучения. 
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены 

компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и 

обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную 

среду Академии. 
Допускается замена оборудования его виртуальными аналогами. 

 

Аудитория 
Наименование 

объекта 
Назаначение 

Перечень основного 

оборудования 

304 Компьютерный 

класс. Кабинет 

информационных 

технологий в 

юридической 

деятельности 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и 

индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации 

- персональный компьютер – 

13 шт. с  выходом в Интернет; 

- принтер HP Color LJ Pro 200 

M25 frw (CF147A) A4 цветной 

лазерный – 1шт.;  

- проектор Beng MW526 DLP 

3200Lm WXGA –1 шт.; 

- экран на штативе 180х180см 

Dinon Tripod – 1шт.; 

- доска маркерно - магнитная 

– 1шт.; 

- доска классная -1 шт.; 

- столы, стулья; (29 

посадочных мест); 

- шкаф пенал - 1 шт.; 

- стол двухтумбовый -1 шт.; 
- шкаф для документов закрытый 
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800*420*2100. 

310 Компьютерный 

класс.  

 

Помещение для 

самостоятельной работы 
- персональный компьютер – 

13 шт. с  выходом в Интернет; 

- проектор EPSON EB - X500 –

1 шт.; 

- экран на штативе 180х180см 

Dinon Tripod – 1шт.; 

- доска маркерно - магнитная 

– 1шт.; 

- столы, стулья; (29 

посадочных мест); 

- трибуна настольная – 1 шт 
404 Кабинет 

конституционного 

права 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

лекционного типа, 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и 

индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации 

доска классная (1 шт.); 

- парты (34 шт.); 

- трибуна настольная – 1 шт.; 

- экран настенный MW  – 1 

шт.; 

- столы, стулья (68 

посадочных мест); 

- шкаф для документов 

закрытый 800*420*2100. 

406 Кабинет уголовного 

права и процесса 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

лекционного типа, 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и 

индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации 

- доска классная (1 шт.); 

- доска маркерно-магнитная – 

1шт.; 

- проектор EPSON EB 530 

(1024x768) (1 шт.); 

- экран  для проектора (1 шт.); 

- парты (12 шт.); 

- столы, стулья (24 

посадочных мест); 

- трибуна настольная – 1 шт.; 
- шкаф для документов закрытый 

800*420*2100. 

 

 

 

5 Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Академия на законном основании располагает материально-

техническим обеспечением образовательной деятельности (помещениями и 

оборудованием) для реализации дисциплины. 
Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения 

учебных занятий (включая проведение текущего контроля успеваемости) и 

промежуточной аттестации, предусмотренных по дисциплине, оснащенные 

оборудованием и техническими средствами обучения. 
Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены 

компьютерной техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и 

обеспечением доступа в электронную информационно-образовательную 

среду Академии. 
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Допускается замена оборудования его виртуальными аналогами. 
 

Аудитория 
Наименование 

объекта 
Назначение 

Перечень основного 

оборудования 

304 Компьютерный 

класс. Кабинет 

информационных 

технологий в 

юридической 

деятельности 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации 

- персональный 

компьютер – 13 шт. с  

выходом в Интернет; 

- принтер HP Color LJ 

Pro 200 M25 frw 

(CF147A) A4 цветной 

лазерный – 1шт.;  

- проектор Beng 

MW526 DLP 3200Lm 

WXGA –1 шт.; 

- экран на штативе 

180х180см Dinon 

Tripod – 1шт.; 

- доска маркерно - 

магнитная – 1шт.; 

- доска классная -1 

шт.; 

- столы, стулья; (29 

посадочных мест); 

- шкаф пенал - 1 шт.; 

- стол двухтумбовый -

1 шт.; 

- шкаф для 

документов закрытый 

800*420*2100. 

310 Компьютерный 

класс.  

 

Помещение для 

самостоятельной работы 

- персональный 

компьютер – 13 шт. с  

выходом в Интернет; 

- проектор EPSON EB 

- X500 –1 шт.; 

- экран на штативе 

180х180см Dinon 

Tripod – 1шт.; 

- доска маркерно - 

магнитная – 1шт.; 

- столы, стулья; (29 

посадочных мест); 

- трибуна настольная 

– 1 шт 

404 Кабинет 

конституционного 

права 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

лекционного типа, 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего 

доска классная (1 

шт.); 

- парты (34 шт.); 

- трибуна настольная 

– 1 шт.; 

- экран настенный 

MW  – 1 шт.; 

- столы, стулья (68 
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контроля и промежуточной 

аттестации 

посадочных мест); 

- шкаф для 

документов закрытый 

800*420*2100. 

406 Кабинет уголовного 

права и процесса 

Учебная аудитория для 

проведения занятий 

лекционного типа, 

семинарского типа 

(практических занятий, 

лабораторных работ), 

групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и промежуточной 

аттестации 

- доска классная (1 

шт.); 

- доска маркерно-

магнитная – 1шт.; 

- проектор EPSON EB 

530 (1024x768) (1 

шт.); 

- экран  для проектора 

(1 шт.); 

- парты (12 шт.); 

- столы, стулья (24 

посадочных мест); 

- трибуна настольная 

– 1 шт.; 

- шкаф для 

документов закрытый 

800*420*2100. 

 

 
 

 

К рабочей программе прилагаются: 

 Фонд оценочных средств для проведения аттестации уровня 

сформированности компетенций обучающихся по дисциплине (модулю), 

который разрабатывается в виде отдельного документа. 

 Методические указания для обучающихся по освоению 

дисциплины 
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Рабочая программа пересмотрена и одобрена на заседании выпускающей 

кафедры 

_____________________________________________________________________

________ 
                                                                                                           наименование кафедры                

 

__________________________________________________________________ 
(дата, номер протокола заседания). 

 

 

 

Преподаватель ________________И.О. Фамилия 

(подпись) 

  



  

16 

 

Государственное бюджетное образовательное учреждение 

высшего образования 

«Башкирская академия государственной службы и управления  

при Главе Республики Башкортостан» 

 

Кафедра экономической теории и социально-экономической политики 

 

 

 

Фонд  

оценочных средств  

по дисциплине  

«Экономика отраслевых рынков» 

 

 

МАГИСТРАТУРА  

 

 

Направление подготовки 

38.04.01 Экономика 

 

 

Форма обучения 

заочная 

 

 

 

 

Уфа 2021 



  

17 

 

Фонд оценочных средств предназначен для контроля знаний, обучающихся 

по направлению подготовки 38.04.01 Экономика по дисциплине «Экономика 

отраслевых рынков». 

 

 

Составитель: М.Ю. Неучева 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств обсужден на заседании кафедры экономиче-

ской теории и социально-экономической политики 

 

 

 

  Заведующий кафедрой  

экономической теории 

и социально-экономической политики                          З.Э. Сабирова  

 

 

 

 

 

 

 

Фонд оценочных средств является приложением к рабочей программе по 

дисциплине «Бюджетная политика. Межбюджетные отношения».
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Раздел 1 – Паспорт фонда оценочных средств  

по дисциплине «Экономика отраслевых рынков» 

 

1. Основные сведения о дисциплине  

 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 4 зачетные единицы (144 

академических часа). 

Заочная форма обучения 

Вид работы 

Трудоемкость, 

академических 

часов 

3 семестр всего 

Общая трудоѐмкость 144 144 

Контактная работа:  14 14 

Лекции (Л) 4 4 

Практические занятия (ПЗ) 10 10 

Промежуточная аттестация (зачет) 9 9 

Самостоятельная работа: 121 121 
- выполнение тестовых заданий; 

- выполнение аналитических заданий; 

- подготовка к практическим занятиям; 

- самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала, 

подготовка к практическим занятиям, работа с Интернет-ресурсами) 

40 

20 

30 

31 

40 

20 

30 

31 

Вид итогового контроля  экзамен экзамен 

 

2. Требования к результатам обучения по дисциплине, формы их 

контроля и виды оценочных средств 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следую-

щих результатов обучения 

Код  

компетенции  

Содержание  

компетенции (или еѐ 

части) 

Индикаторы компетенций 

Планируемые 

результаты обучения 

по дисциплине, 

характеризующие 

этапы формирования 

компетенций 

ПК-1 Способен к принятию 

эффективных 

управленческих решений, 

оперативно принимать и 

реализовывать 

управленческие решения, 

в том числе 

стратегические с учетом 

современных 

маркетинговых и 

логистических 

технологий; 

ИПК-1.1 Знает методы 

принятия управленческих 

решений  

ИПК-1.2 Умеет принимать 

управленческие решения 

ИПК-1.3 Владеет 

технологиями принятия 

управленческих решений 

Знать: 

- современные 

методы 

экономического 

анализа, 

математической 

статистики и 

эконометрики 

Уметь: 

- работать с 

национальными и 

международными 

базами данных с 

целью поиска 
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необходимой 

информации об 

экономических 

явлениях и 

процессах 

Владеть: 
- навыками 

применения 

продвинутых 

инструментальных 

методов 

экономического 

анализа 

 

Соответствие разделов (тем) дисциплины и контрольно-

измерительных материалов и их количества 
№ п/п Контролируемые разделы 

(темы) учебной дисци-

плины (модуля), практи-

ки, программы итоговой 

аттестации 

Контрольно-измерительные материалы, количество 

заданий или вариантов 

Тестовые 

задания 

Типовые зада-

чи/вопросы 

РГР 

(РГЗ) 

Курсовой 

проект 

(проект)  

1 Фирма в теории 

отраслевых рынков 
9 6 - - 

2 Дифференциация товара, 

структура рынка и 

конкуренция 

10 8 - - 

 Всего 19 14 - - 

 

Оценочные средства 

Блок А  

А.0 Фонд тестовых заданий по дисциплине 

Раздел 1. Фирма в теории отраслевых рынков 

1. Какие подходы к анализу организации отраслевых рынков вы знаете?  

а) Макроэкономический подход  

б) Подход на основе микроэкономического анализа  

в) Монетаристский подход  

г) Системный подход  

2. Какие существуют параметры для оценки уровня рыночной концен-

трации? а) Численность продавцов на рынке  

б) Объем выпуска продукции  

в) Распределение рыночных долей фирм, реализующих товар на дан-

ном рынке 

 г) Корреляция цен товаров  

3. Выберите показатели концентрации продавцов на рынке.  

а) Коэффициент концентрации  

б) Индекс Херфиндаля- Хиршмана  

в) Х-эффективность  

г) Индекс энтропии  
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д) Коэффициент Джини  

е) Коэффициент вариации  

ж) Индекс диверсификации  

4. Укажите виды барьеров входа фирм на отраслевой рынок.  

а) Нестратегические 

 б) Эффективные  

в) Стратегические  

г) Организационные  

д) Правовые  

5. Что предполагают эффективные барьеры?  

а) Полную мобильность ресурсов  

б) Замедленный вход фирм в отрасль 

 в) Невозможность войти в отрасль как в краткосрочном, так и долго-

срочном периоде  

6. Какое значение имеют барьеры выхода? 

а) Создают дополнительные барьеры входа в отрасль  

б) Уменьшают риск хозяйствования в отрасли  

в) Облегчают вход в отрасль  

7. Укажите административные барьеры.  

а)Квотирование производства  

б)Экологические нормы  

в)Дифференциация продукции  

г) Лицензирование деятельности предприятий  

д)Емкость рынка  

8. Что представляет собой дифференциация товара?  

а) Разновидность ценовой конкуренции фирм  

б)Форму неценовой конкуренции фирм  

в) Соответствие предпочтениям потребителя  

9. Каким образом может быть измерена степень продуктовой диффе-

ренциации?  

а) На основе перекрестной эластичности спроса  

б)С помощью индекса энтропии 

 в) На основе индекса Хана и Кея  

г) На основе затрат на рекламу  

д)С помощью функции остаточного спроса  

е) На основе расчета «ценового зонтика»  

 

Раздел 2. Дифференциация товара, структура рынка и конкурен-

ция 

1. Назовите модели пространственной дифференциации продукта. а) 

Модель Курно и модель Бертрана 

б)Модель Штакельберга 

в) Модель Хотеллинга и модель Салопа 

2. Что представляет собой условие Дорфмана - Штайнера? 
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а) Цена меняется в зависимости от объема покупки и средние расходы 

покупателя на единицу товара тоже изменяются 

б)Каждая фирма будет назначать цену, равную цене конкурента с по-

правкой на величину транспортных расходов 

в) Фирма для максимизации прибыли выбирает такой уровень расходов 

на рекламу и назначает такую цену, чтобы доля рекламных расходов в сово-

купной выручке фирмы была прямо пропорциональна эластичности реклам-

ных расходов и обратно пропорциональна ценовой эластичности спроса 

3. Какие факторы определяют возможность появления и функциониро-

вания доминирующей фирмы? 

а) Повышение цен и ограничение выпуска продукции б)Слияние (по-

глощение) и инновационные процессы в отрасли 

в) Повышение издержек и льготы, предоставляемые государством 

4. Что должна учитывать доминирующая фирма при разработке страте-

гии своего поведения? 

а) Реакцию фирм конкурентного окружения б)Количество лет (опыт) на 

данном рынке в) Запатентованные инновации 

5. Отчего зависит рыночная власть доминирующей фирмы в долго-

срочном периоде? а) от доли доминирующей фирмы 

б) от изменения рыночной цены 

в) от числа фирм, способных войти на рынок и их скорости входа на не-

го 

6. Какая модель анализирует стратегическое взаимодействие фирм по 

принципу «лидер - последователь»? 

а) Модель Штакельберга б)Модель Чемберлина 

в) Модель Курно 

7. Что представляет собой изопрофита? 

а) Реакцию олигополиста на изменение цены б) Равновесный объем 

выпуска продукции 

в) Линию постоянной величины прибыли олигополиста при различных 

комбинациях объема выпуска конкурентами 

8. Что лежит в основе парадокса Бертрана? 

а) Предпосылка о дифференцированных продуктах б)Предпосылка об 

однородности производимой продукции 

в) Предпосылка об ограниченности производственных мощностей дуо-

полистов 18.Как ведут себя фирмы, образующие картель? 

а) Как единый монополист, максимизируя совокупную прибыль отрас-

ли 

б) Как объединение олигополистов, имеющих разные экономические 

интересы  

в) Как объединение олигополистов, распределяющих рыночные доли 

9. Назовите цель ценовой дискриминации. 

а) Снизить издержки производства 

б) Получить положительную прибыль 
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в) Захват фирмой потребительского излишка в максимально возможном 

количестве  

10.Что представляет собой нелинейное ценообразование? 

а) Равные цены за единицу продукта 

б) Расходы потребителя не пропорциональны покупаемому объему 

в) Способ тайных ценовых скидок при продаже связанного товара по 

более низкой цене 

 
А.1 Вопросы для опроса 

Раздел 1. Фирма в теории отраслевых рынков  

1. Введение в теорию отраслевых рынков. Исторический обзор. Роль 

экономической теории отраслевых рынков для выработки стратегии и 

тактики поведения фирмы в разных рыночных структурах, классификации 

рынков, регулирования отраслей, выработки оптимальной промышленной 

политики и политики регулирования естественных монополий. 

2. Рынок (определение). Отрасль (определение). Несовпадение понятий 

рынок и отрасль. Классификационные признаки рыночных структур. 

Примеры. 

3. Рынок (определение). Границы продуктового рынка (подходы к 

определению). Выделение отраслей в практике. 

4. Сравнительный анализ основных типов рынков: рынки свободной 

конкуренции, квазиконкурентные рынки, монополистическая конкуренция, 

олигополия, рынки с вертикальной интеграцией (или ограничениями), рынки 

с асимметричной информацией, рынки с доминирующей фирмой, чистая 

монополия и монопсония, естественная монополия, картель. 

5. Показатели рыночной власти фирм на основе индекса Бейна, индекса 

Лернера, коэффициента Тобина, коэффициент Ротшильда. Методы расчета и 

приблизительные их значения для каждого вида рынка. Трудности, 

возникающие при подсчете индексов на практике, опыт оценки их значений 

и выводов для определения рыночной структуры и рыночной власти фирмы в 

развитых странах. 

6. Показатели концентрации как характеристика структуры рынков. 

Индекс Херфиндаля-Хиршмана, индекс концентрации крупнейших 

производителей отрасли, показатели абсолютной и относительной энтропии, 

дисперсия рыночных долей, индекс Ханна-Кея, коэффициент Джини, индекс 

Холла-Тайдмана. Оценка значений этих показателей в теории и на практике. 

Положительные стороны и ограничения каждого индекса. 

 

Раздел 2. Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция 

1. Факторы, определяющие структуру рынка: эффект масштаба (факторы, 

определяющие эффект масштаба, факторы, ограничивающие эффект мас-

штаба), эффект крупного капитала, эффект крупномасштабных методов сти-

мулирования сбыта. 
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2. Факторы, определяющие структуру рынка: случайные факторы, воздей-

ствие государства, эластичность и темпы роста спроса, иностранная конку-

ренция, необратимые издержки. 

3. Фирма: определения и признаки. Основные концепции фирмы 

4. Проблемы, возникающие при принятии предпосылки о максимизации при-

были как основном мотиве деятельности фирмы. Альтернативные цели фир-

мы (перечислить). 

5. Цели акционеров (максимизации дивидендов, максимизация курсовой сто-

имости акций, максимизация благосостояния акционеров). Возможность воз-

никновения конфликтов при несовпадении целей различных акционеров. 

6. Цели индивидуального собственника. Модель выбора между доходом 

(прибылью) и свободным временем. 

7. Цели менеджеров. Максимизация объема продаж. Способы контроля за 

деятельностью менеджеров. 

8. Цели менеджеров. Максимизация административных (накладных) расхо-

дов. Способы контроля за деятельностью менеджеров. 

 

А.2 Вопросы для семинара 

Раздел 1. Фирма в теории отраслевых рынков 

 

Тема 1.1 Конкуренция и монополия 

Отраслевой рынок. Понятие, задачи исследования. Историческое 

развитие теории отраслевых рынков. Микроэкономическая теория и теория 

цен в теории отраслевых рынков. Современные направления в теории 

отраслевых рынков. Гарвардская и чикагская школы. Методологические 

отличия. Базовая парадигма гарвардской школы «Структура – поведение – 

результативность». Теория квазиконкурентных рынков. Потенциальная 

конкуренция как принципиально новый подход в позитивном и нормативном 

анализе рыночных структур. Фирма как агент рынка и ее влияние на 

отраслевую деятельность.  

Тема 1.2 Структура отрасли. Рыночная концентрация и 

монопольная власть 

Структура отраслевого рынка. Факторы, определяющие структуру 

отраслевого рынка. Концентрация рынка. Оценка уровня концентрации на 

отраслевых рынках. Система требований к индексам концентрации. Кривые 

концентрации. Коэффициенты концентрации. Индекс Херфиндаля-

Хиршмана. Дисперсия рыночных долей и логарифмов рыночных долей. 

Индекс энтропии. Индекс Ханна и Кея. Классификация отраслей по уровню 

концентрации. Определение барьеров входа на рынок и выхода с рынка. 

Виды нестратегических барьеров. Виды стратегических барьеров. 

Статистические показатели оценки уровня барьеров входа выхода. 

Эффективность политики создания отраслевых барьеров. Классификация 

отраслевых рынков по высоте и эффективности барьеров. Сравнительный 
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анализ возможных барьеров входа фирм на рынок. Роль рынка капитала в 

создании барьеров входа на товарный рынок. 

 

Раздел 2. Дифференциация товара, структура рынка и 

конкуренция 

 

Тема 2.1 Вертикальная интеграция и вертикальные ограничения 

Понятие вертикальной интеграции и вертикальных ограничений. 

Стимулы к вертикальной интеграции. Вертикальная интеграция как источник 

монопольной власти. Вертикальные взаимодействия в обществе (на примере 

разных отраслей). Виды вертикальной интеграции. Формы вертикальных 

ограничений на рынках: нелинейные цены, поддержание 

максимальной/минимальной цены, количественное фиксирование объема 

товара, система «исключительной территории», ограничение числа 

дистрибьюторов, совместное финансирование усилий по продвижению 

товара, связанные продажи. Оценка последствий вертикальной интеграции 

для экономики: изменение эффективности функционирования, 

технологические изменения, вертикальный внешний эффект, горизонтальный 

внешний эффект. Особенности вертикальных отношений в России. 

Альтернативные формы расчетов как фактор вертикальной интеграции. 

Зарубежный опыт государственной политики по отношению к вертикальной 

интеграции. Квазиинтеграция. 

 

Тема 2.2 Несовершенная конкуренция и стратегическое поведение 

фирм на рынке 

 

Классические модели олигополии. Классификация некооперативных 

стратегий поведения. Парадокс Бертрана. Модель Бертрана с 

дифференцированным продуктом. Модели Эджворта, Курно, Штакельберга. 

Лидерство по Штакельбергу, как источник информации о рынке. 

Кооперативные модели поведения олигополистов. Понятие картельного 

соглашения. Причины возникновения картелей. Стимулы к нарушению 

картельного соглашения. Факторы, облегчающие сохранение картеля. 

Методы, предотвращающие нарушение картельного соглашения и 

социальные издержки картелизации. 

 

Тема 2.3 Ценовая дискриминация и ценовая политика фирмы на 

рынке 

Понятие ценовой дискриминации. Мотивы и условия эффективности 

ценовой Типы ценовой дискриминации: совершенная ценовая 

дискриминация, ценовая дискриминация в зависимости от объема покупки, 

ценовая дискриминация по группам потребителей. Экспорт как метод 

ценовой дискриминации третьего типа. Практика ценовой дискриминации: 

связанные продажи, определение комбинаций объема покупки – цены, 



  

25 

 

сезонное ценообразование, скидки как метод ценовой дискриминации в 

российской торговле и промышленности, межвременная дискриминация. 

Воздействие ценовой дискриминации на экономическое благосостояние. 

Воздействие на распределение доходов, на экономическую эффективность, 

на конкуренцию. Антитрестовская политика в отношении ценовой 

дискриминации. 

Блок B 

Вопросы к экзамену: 

1. Предмет и методы экономики отраслевых рынков 

2. Основные проблемы теории отраслевых рынков 

3. Рынок и рыночные структуры 

4. Барьеры входа на рынок 

5. Показатели концентрации 

6. Показатели монопольной власти 

7. Чистая конкуренция. 

8. Совершенная конкуренция. 

9. Эффективность конкурентных рынков. 

10. Понятие регионального потребительского рынка, его структура и основ-

ные участники, роль в экономике региона и государства. 

11. Сущность концепции геомаркетинга и ее место в изучении механизмов 

регионального потребительского рынка. 

12. Экономические регионы РФ. 

13. Региональная и отраслевая экономическая интеграция. 

14. Межрегиональные экономические связи. 

15. Экономическая интеграция в современном мире. 

16. Цели отраслевой политики государства 

17. Антимонопольная политика государства. Международный опыт. 

18. Антимонопольная политика в России 

19. Современные направления исследований в теории отраслевых рынков. 

20.Фирма: понятие и признаки. Основные концепции фирмы. 

20. Цели деятельности фирмы и стратегии выживания фирмы.  

21. Структура рынка: понятие, факторы, критерии классификации.  

22. Понятие концентрации и показатели измерения. 

23. Проблема конкуренции в теории отраслевых рынков. 

24. Проблема монополизма в организации и регулировании отраслевых рын-

ков. 

25. Определение барьеров входа-выхода на рынок. 27.Виды нестратегических 

барьеров. 

26. Виды стратегических барьеров. 
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27. Барьеры входа и теория квазиконкурентных рынков. 30.Понятие и виды 

дифференциации продукта. 

28. Модель пространственной дифференциации Хоттелинга. 

29. Вертикальная дифференциация продукта. Модель Саттона. 

30. Неполнота информации и ассиметричность. 

31. Модель "рынка лимонов" Акерлофа. 

32. Проблемы "риска недобросовестности контрагента" и "негативного отбо-

ра". 

33. Решение "проблемы лимонов": сигналы о качестве. 

34. Поведение доминирующей фирмы на рынке. 

35. Классификация некооперативных стратегий поведения крупных фирм. 

36. Кооперативные модели поведения олигополистов. 40.Понятия и виды це-

новой дискриминации 

37. Понятие и типы вертикальной интеграции. 

38. Стимулы к вертикальной интеграции. 

39. Виды вертикальной интеграции и вертикальных контрактов (ограниче-

ний). 

40. Особенности вертикальных отношений в России. 

41. Последствия вертикальной интеграции для экономики. 

42. Естественная монополия: понятие, условия наличия и регулирование от-

раслей естественной монополии. 

 

Методические указания для обучающихся по освоению дисциплины 

Методические рекомендации по изучению разделов 

Раздел 1 «Фирма в теории отраслевых рынков» включает 2 темы, 

раскрывает поведение фирмы в рыночной среде. Пассивное и активное 

поведение фирмы. Стратегическое взаимодействие фирм на рынке. Теория 

игр и развитие представлений о структуре рынков. Современная теория 

фирмы. Объяснение особенностей поведения фирм на отраслевых рынках.   

Раздел 2. «Дифференциация товара, структура рынка и конкуренция» 

включает 3 темы, которые рассматривает особенности вертикальных отно-

шений в России. Альтернативные формы расчетов как фактор вертикальной 

интеграции. Зарубежный опыт государственной политики по отношению к 

вертикальной интеграции. Квазиинтеграция. 

 

Методическое обеспечение самостоятельной работы обучающихся 

Самостоятельная работа обучающихся (СРО) направлена на закрепле-

ние и углубление освоенного учебного материала, развитие практических 

умений и навыков. 

Виды СРО: 

- самостоятельное изучение разделов; 
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- самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала и 

материала учебников и учебных пособий); 

- подготовка к практическим занятиям; 

- выполнение заданий (кейсов) 

- подготовка к тестированию; 

- подготовка к итоговому контролю. 

В ходе изучения дисциплины предусмотрено выполнение самостоя-

тельной работы в следующих формах: 

1. аудиторная самостоятельная работа (на лекциях, на практических 

занятиях); 

2. внеаудиторная самостоятельная работа. 

К аудиторной самостоятельной работе на лекциях относится: 

- написание конспекта лекций: кратко, схематично, последовательно 

фиксировать основные положения, выводы, формулировки, обобщения; по-

мечать важные мысли, выделять ключевые термины; 

- проверка терминов, понятий с помощью энциклопедий, словарей, 

справочников с выписыванием дефиниций и толкований в тетрадь; 

- обозначение вопросов, терминов, материала, который вызывает 

трудности; пометить их и попытаться найти ответ в рекомендуемой 

литературе, если самостоятельно не удается разобраться в материале, 

необходимо сформулировать вопрос и задать преподавателю на 

консультации, на практическом занятии.  

К аудиторной самостоятельной работе на практических занятиях 

(семинарах) относится: 

 - проработка рабочей программы, уделяя особое внимание целям 

и задачам структуре и содержанию дисциплины; 

- конспектирование источников; 

- работа с конспектом лекций, подготовка ответов к контрольным 

вопросам, просмотр рекомендуемой литературы, решение казусов (задач) по 

соответствующей теме.  

2. Внеаудиторная самостоятельная работа включает такие формы, как: 

Внеаудиторная самостоятельная работа выполняется обучающимся по 

заданию преподавателя, но без его непосредственного участия. 

- изучение программного материала дисциплины (работа с учебниками и 

конспектом лекции); 

- изучение рекомендуемой литературы; 

- конспектирование источников; 

- работа с правовыми актами; 

- работа с электронными информационными ресурсами и ресурсами 

Internet; 

- составление плана и тезисов ответа на практическом занятии 

(семинаре); 

- выполнение тестовых заданий; 

- решение задач; 
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- подготовка к аттестации. 

Контроль за самостоятельной работой студентов проходит на 

семинарских занятиях в формах, предусмотренных планом самостоятельной 

работы. 

 

Методические рекомендации к самостоятельному изучению тем 

Самостоятельная изучение тем – это вид учебной деятельности, выпол-

няемый учащимся без непосредственного контакта с преподавателем через 

специальные учебные материалы, предусматривающее прежде всего индиви-

дуальную работу учащихся в соответствии с установкой учебника, програм-

мы обучения. 

Целью самостоятельного изучение тем является овладение фундамен-

тальными знаниями, опытом творческой, исследовательской работы, проек-

тировочными навыками. 

Содержание внеаудиторной самостоятельной работы определяется в 

соответствии с видами организации самостоятельной (внеаудиторной) рабо-

ты. В практике самостоятельного изучения тем можно выделить следующие 

задачи: 

- овладение знаниями: чтение текста (учебника, правового акта, до-

полнительной литературы); составление плана текста; графическое изобра-

жение структуры текста; конспектирование текста; выписки из текста; работа 

со словарями и справочниками; ознакомление с нормативными документами; 

анализ содержания Интернет-ресурсов и др.; 

- закрепление и систематизация знаний: составление плана и тезисов 

ответа; составление таблиц для систематизации учебного материала; ответы 

на контрольные вопросы; решение задач или упражнений. 

В качестве форм и методов контроля самостоятельного изучения тем 

могут быть использованы фронтальные опросы на практических занятиях 

(семинарах), тестирование, зачеты, контрольные работы и др. 

 


